
評価構造

評価項目

5.CpVI
Cost per Visual Impact

1.接触可能人数
Visible Potential Audience

2.購入料金 (販売料金)

3.WAI-R (WAI評点)
Weighted Apparent Impact Rating

4.GVI
Gross Visual Impact

情報媒体視認可能な範囲の人の数

任意で指定された期間の実売価格

視界占有評価
視野角・距離・設置条件などを統合した「見た目の大きさ」スコア

視覚インパクト単価
(視覚的広告接触単価) 広告費 ÷ GVI

総合視覚影響度
(視覚的広告接触総量) 期間中接触可能人数 × WAI-R

潜在的リーチを把握
媒体社の権利と責任で生成・提供されるもの

コスト

その情報媒体の視覚的影響力を示すもの
実際に見える情報媒体の知覚性・印象度を評価

広告効果の物理的な総合指標
視認される質と量を合わせた総合指標

「1 インパクトあたりの費用」 の指標＝ROI の基本
(Return on Impact)

媒体幅(W) 媒体高(H) インチ換算 通路幅(L) 水平
設置角度(θw)

垂直
設置角度(θh)

最短全体
有効視認距離

最長
有効視認距離 WAI-R 接触可能人数 期間 媒体料金 GVI CpVI

（媒体名） 計 1.80m 0.90m 79in. 2.10m OK 1.65m OK 1.65m 88.40m 77.10 7,160人/日 7日 ¥97,300 38,644 ¥2.52
方向１ 1.80m 0.90m 2.10m 1.65m 25.0m 0.0° 90.0° 0.49
方向２ 1.80m 0.90m 2.10m 1.65m 25.0m 30.0° 90.0° 3.64
方向３ 1.80m 0.90m 2.10m 1.65m 25.0m 60.0° 90.0° 14.50
方向４ 1.80m 0.90m 2.10m 1.65m 25.0m 90.0° 90.0° 39.85
方向５ 1.80m 0.90m 2.10m 1.65m 25.0m 60.0° 90.0° 14.50
方向６ 1.80m 0.90m 2.10m 1.65m 25.0m 30.0° 90.0° 3.64
方向７ 1.80m 0.90m 2.10m 1.65m 25.0m 0.0° 90.0° 0.49

iM3P-EC 媒体設置高(h) 設置距離(L1)

iM³P-EC サービス展開
iM³P-EC (J-IMES 計算機 )  従量課金制：１媒体 / 計算あたり 1,000 円（税別）
     初回利用時に登録して ID/PWを自動発行・月末自動請求 
     https://im3p-ec.jaodaq.com
JAODAQ WorkSpace   導入費：￥500,000 ( 税別 )
     運用費：月額 50,000 円（税別）（年額：60万円）
     https://ws.jaodaq.com

各種説明を希望される場合は、下記お問い合わせ先までご連絡ください
お問い合わせ先：JAODAQ WorkSpace 事務局　 jaodaq-ws@jaodaq.co.jp

人間の有効視野における媒体の見えかかり上の占有率を基本として
視る位置から 0.9m先にある 1m四方 (１㎡ ) の媒体の占有率を
 100Wai-R として比較・算出　＜見た目の大きさで評価＞

人の有効視野
左右 120°上下 60°立位中心視 -10°

小松原 明哲 著 エンジニアのための人間工学 改訂第 6版 ( 朝倉書店）より生成

Wai-R＝100
Wai-R＝？

Wai-R＝？

Wai-Rとは︖

屋外・交通広告の「見えやすさ」「伝わりやすさ」を科学的に評価するための
情報 ( 広告 ) 媒体評価基準です
ISO準拠の設計思想に基づき、媒体基本要件と人流などの要素から、広告媒体の
視認性 ·訴求力を定量的に数値化媒体の選定 ·比較 ·改善を信頼性高く支援します

「価値（広告効果）」を見える化する評価指標

その他の評価指標

屋外広告価値計算機

適正な価格を算出し、 「媒体価格」を決めるエンジン
目的       広告媒体の価格を算出する
主機能      基準価格の自動算出・提示
評価軸      接触可能人数と媒体面積・種別を元に算出
利用場面      媒体価格設計と相場感の確認
データソース  ３万件以上の実取引価格とデータ
特徴       特許取得済みのアルゴリズム

広告視認態度変容調査 · 評価サービス

簡単に、わかりやすく、安価に、柔軟に提供いたします


